
Identitäten 
entwickeln 
& visualisieren



Werte
Werte sind verbindlich, weil sie verbinden*

Es sind die inneren Werte, die Äußerlichkeiten, die Persön-
lichkeit die das Wesen bestimmen und unverwechselbar  
machen. Mit unseren Kunden erarbeiten wir die Unterne-
menswerte und fassen Sie in konkrete Aussagen zusammen. 
Es ist die Essenz der Markenidentität und bildet die Basis  
für authentische Unternehmenskommunikation. Dies ist ein 
wesentliches Element welcher für nachhaltigen Erfolg 
 verantwortlich ist.

* Br. Paulus Terwitte

Werte-, Leitbild- und Identitätsworkshops

Strategie
Wichtig sind ein guter Plan und ein  
klares Ziel

Es braucht ein Konzept, eine Taktik und eine Strategie die 
aus der Summe aller Massnahmen eine wirksame Einheit 
bildet. Nur mit einer umfassenden Vorgehensweise erzielt 
man eine effektvolle Grundlage für dauerhaften Erfolg.

Kommunikationskonzepte, Ist-Zustand 
Analyse, Markenanalyse, Naming  
und Claiming, Farbkonzepte, Bildwelten,  
Gestaltungsrichtlinien

Ge stal tung
Für den ersten Eindruck gibt es keine 
zweite Chance

Gutes Design spricht Logik und Emotionen in gleichem 
Masse an. Gutes Design ist eigenständig und das Ergebnis 
einer exakten Unternehmensanalyse. Der neue Auftritt  
ermöglicht einen Wie der er ken nungs wert zu formen und die 
erarbeiteten Unternehmenswerte erfolgreich nach aussen 
zu tragen.

Marken-/ Logodesign, Gestaltungskon-
zepte, Corporate Identity, Unterneh-
mensauftritte, Kommunikationsmittel, 
Editorialdesign, Packaging Design,  
Geschäftsdrucksachen, Internetauftritte



2014 
Inhaberin Markenform GmbH

2012-2013 
Designerin bei Scholtysik Niederberger Kraft AG

2006-2012 
Designerin bei Lämmler&Mettler GmbH 

2003-2006
Gestalter- Fachklasse SfG St. Gallen
Berufsmatura

Die
Kommunikations-
designerin



Projekte 
Corporate Design,
Print, Web
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Projekt 
Neuer Auftritt, 2assistU
2assistU GmbH, Brugg, Schweiz

Leistungen
Markenentwicklung 
Designrahmenkonzept
Bildwelt
Geschäftsdrucksachen
Broschüre 
Flyer
Rollup
Schulungsunterlagen
Zertifikat 
Piktogramme Konzeption- und Projektleitung bei Markenform



© Markenform GmbH  6

Projekt 
Neuer Auftritt, BnB Malta
BnB Malta, Familie Hili, St. Julians Malta

Leistungen
Markenentwicklung 
Designrahmenkonzept
Bildkonzept/Fotografie
Geschäftsdrucksachen
Flyer
Standbild für Internetauftritt Konzeption- und Projektleitung bei Markenform

Family Hili offers home stay accommodation to language students and people on 
holiday in Malta.

We, the Hili’s, live in a large and well equipped home in an elite residential area not 
far from the main bus route. The house is bright and airy with a nice terrace where 
one can sit out and enjoy the sunshine in the warm weather. Antoinette, the host 
mother, can prepare meals for guests with special diets. We also offer superior 
rooms with private bathroom and aircondition. We have been hosting guests of 
various nationalities for more than 15 years.

We look forward to welcoming you here in 
Malta and hope you enjoy your stay with us.

Fam. Angelo Hili
5, Furtu Selvatico Street
St. Julian’s, STJ 1413
STJ 1413
Malta

Phone +356 2134 6086
Mobile +356 7934 6085

famhili@bnbmalta.com
www.bnbmalta.com
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Projekt 
Flyer, Hairlights
Coiffeur Hairlights, Zürich

Leistungen
Flyer Konzeption- und Projektleitung bei Markenform
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Projekt 
Onlineshop, Lachstark
Scanderra GmbH, Zürich

Leistungen
Markenentwicklung / Redesign
Designrahmenkonzept
Bildkonzept
Konzept für Internetauftritt Konzeption- und Projektleitung bei Markenform
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© 2013 lachstark   info@lachstark.ch   + 41 44 829 2282   Seite empfehlen   AGB

ZAHNBÜRSTEN
NACH ANWENDUNG 
Handzahnbürste 

Kinderzahnbürste

Schallzahnbürste

Ersatzbürstenkopf

Vibrationsbürste

Reisezahnbürste

NACH BEDÜRFNIS
Putzen sensibler Zähne 

Weissere Zähne

Gesünderes Zahnfleisch

Zahnspangenreingung

Naturnahe Produkte

NACH MARKEN
edel+white

megasmile

phytoshield 100% NZ

SPECIALS
Spezialangebote

Geschenkideen

Welche Bürste?

FRISCHER ATEM
NACH ANWENDUNG 
Zahnpasta 

Mundspülung

Schaum und Gel

Zungenreiniger

Stick, Pic und Co.

Interdentalbürste

Zahnseide und Tape

Handzahnbürste

Schallzahnbürste

NACH BEDÜRFNIS
Erfrischung 

Zunge reinigen

Zähne putzen

Nischen erreichen

Regeneration

Für unterwegs

Naturnahe Produkte

NACH MARKEN
edel+white

megasmile

phytoshield 100% NZ

SPECIALS
Spezialangebote

Geschenkideen

Reisegrösse

Topsellers zu Toppreisen

WHITENING
NACH ANWENDUNG 
Zahnpasta 

Schaum und Gel

Mundspülung

Whitening System

Schallzahnbürste

Handzahnbürste

NACH BEDÜRFNIS
Repair

Weissere Zähne

Bleaching

Remineralisierung

Naturnahe Produkte

NACH MARKEN
edel+white

megasmile

phytoshield 100% NZ

SPECIALS
Spezialangebote

Geschenkideen

Topseller zu Toppreisen

Gutscheine

FÜR DAZWISCHEN
NACH ANWENDUNG 
Interdentalbürste 

Zahnseide und Tape

Einbüschelbürste

Stick, Pic und Co.

Schaum & Schnee

Mundspülung

Schallzahnbürste

Ersatzbürstenkopf

Handzahnbürste

Orthodontische Wachsperlen

NACH BEDÜRFNIS
Zahnspangenreinigung

Enge Zwischenräume reinigen

Bis in den Zahnfleischrand

Erste Hilfe für die Zahnspange

Naturnahe Produkte

NACH MARKEN
edel+white

megasmile

phytoshield 100% NZ

SPECIALS
Spezialangebote

Geschenkideen

KIDS & TEENS
NACH ANWENDUNG 
Handzahnbürste 

Rund um die Zahnspange

Junior-Zahnpasta

Kinderzahnpasta

Schallzahnbürste

Vibrationsbürsten

NACH BEDÜRFNIS
Zahnspangenreingung 

Weissere Zähne

Motivationshilfen

Erste Hilfe für die Zahnspange

Naturnahe Produkte

NACH MARKEN
edel+white

megasmile

phytoshield 100% NZ

SPECIALS
Spezialangebote

Geschenkideen

MARKEN
NACH ANWENDUNG 
Handzahnbürste 

Kinderzahnbürste

Schallzahnbürste

Ersatzbürstenkopf

Vibrationsbürste

NACH BEDÜRFNIS
Putzen sensibler Zähne 

Weissere Zähne

Gesünderes Zahnfleisch

Zahnspangenreingung

Naturnahe Produkte

NACH MARKEN
edel+white

megasmile

phytoshield 100% NZ

SPECIALS
Spezialangebote

Geschenkideen

Gutscheine

GESUND MIT UNS 
NACH ANWENDUNG 
Handzahnbürste 

Kinderzahnbürste

Schallzahnbürste

Ersatzbürstenkopf

Vibrationsbürste

BERATUNG
Online-Beratung

Per E-Mail

Per Telefon

BLOG/SOCIAL MEDIA
lachstark.ch Blog

Facebook

phytoshield 100% NZ

SPECIALS
Gutscheine

lachstark.ch empfehlen

ÜBER UNS
Wir sind lachstark

Kontakt

Offene Stellen

ZAHNBÜRSTEN      FRISCHER ATEM      WHITENING      FÜR DAZWISCHEN      KIDS & TEENS     MARKEN     GESUND MIT UNS           Aktionen

Startseite

Aktuelles

Bestseller

Neue Produkte

Mengenrabatte

Kontakt
 

mehr  >

Hilfe

SUCHE >

Mein kundenbereich
Anmelden

Mein Warenkorb (0)Wunschliste (0)exklusive Angebote
Fr.10.- für Ihre Anmeldung

TRACy MUSTER 

thema Lorem ipsum
Ab ius a qui dolendit debit etur sequundit deri dolorio doluptatur, te ex eriam, 
od quamus explacc aestion nobis ex et into blabora sum ea nonsentoriam nobit 
quaerum venem suntur, to et esed mint por ra non re excearcipsum qui doluptatius 
rectibcorporro beaqui cusam, ut delenienimus eicatem eum fugitios re, vollabo.
Weiter >

thema Lorem ipsum
Sed molorumqui berior rentio expeligenis aligendit, cullam evendio nseque periam 
faccus desequo vellore, conempo rectiorrovid quia sed quidesto occum rae ipsae 
officim lande ea sectatem. Evenihil iduntios volupta eperferum, sam apercipsus ma 
dunt a venimus essiti ut ut inihilliquo enti is sundae dit omnienda natia dion eossim si 
dis sus et ius, utempernam nem. Nemped quo maximporit lacesequi sunt et, quiam, 
omni culparu mquiam ipsapit iiscipi derori reiciur estio. 
Weiter >

thema Lorem ipsum
Ment oditemp oribus as enissus daepraest as et vid quis etur, volorro volore volorunt 
lab ipsam lautem esteTur, solendus ad explacea quam aut ulparch icipiduntur 
repereped minvel ea cus am endi consece pedisse quuntia nietus, venditaspiet 
invelitio del mint placcum aut hilibus volo entium fugitatis dolorum quas ut quam 
dolupta eperiandae num latatem. Igende sumendamus dolor ad et fugiandiam utas 
dernate eum est aliquamusdam aut as si omnient inverum et et harum ea quunt.
Enia coreium es aut quiatu.
Weiter >

KUNDENFEEDBACK
 
Ich liebe euren Online Shop.
So schnell und easy. Hier 
findet man die coolsten Sachen.
megasmile Zahnschnee
mein neuer Liebling!
Alessa C.

karibik Feeling
megasmile Zahnschnee
Jetzt mit feinem CACAO 
Aroma 
 

CHF 16.90

MARKEN >
AKTIONEN >
MONATSHITS >

NEU >
Tracy Muster 
Beruf oder Titel
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Gesund mit uns > Online-Beratung
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«Vertrauen ist eine Oase im Herzen, 
die von der Karawane des Denkens nie 
erreicht wird.»

Khalil Gibran

DIE EDEL+WHITE KOLLEKTION

BESTSELLER

DIE MEGASMILE KOLLEKTION
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EDEL+WHITE®  
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Ö36 Black Whitening
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Acu-Tension Zahnbürste mit 
mikrofeinen KONEX® Borsten

CHF 16.90

MEGASMILE® 
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phytoshield 100% NZ

SPECIALS
Spezialangebote

Geschenkideen

Gutscheine

GESUND MIT UNS 
NACH ANWENDUNG 
Handzahnbürste 

Kinderzahnbürste

Schallzahnbürste

Ersatzbürstenkopf

Vibrationsbürste

BERATUNG
Online-Beratung

Per E-Mail

Per Telefon

BLOG/SOCIAL MEDIA
lachstark.ch Blog

Facebook

phytoshield 100% NZ

SPECIALS
Gutscheine

lachstark.ch empfehlen

ÜBER UNS
Wir sind lachstark

Kontakt

Offene Stellen

EDEL+WHITE® 

elektronische Sonic Generation®
Die hydro-aktive Schallzahnbürste erzeugt pulsierende Flüssigkeitsströmungen, 
die jenseits der Reichweite der Bürste neutralisieren Bakterienablagerungen und 
verhindern deren Wachstum. Zahnzwischenräume und Zahnfleischrand können so 
mühelos geputzt und Krankheiten um Zähne oder Implantate verhindert werden. 
Auch Kinder und Jugendliche putzen ihre festsitzenden Zahnspangen mit der neuen 
hydro-aktiven Zahnbürste spielend und mit Spass.

ZAHNBÜRSTEN      FRISCHER ATEM      WHITENING      FÜR DAZWISCHEN      KIDS & TEENS     MARKEN     GESUND MIT UNS           Aktionen

Startseite

Aktuelles

Bestseller

Neue Produkte

Mengenrabatte

Kontakt
 

mehr  >

Hilfe

SUCHE >

Mein kundenbereich
Anmelden

Mein Warenkorb (0)Wunschliste (0)exklusive Angebote
Fr.10.- für Ihre Anmeldung

AKTUELLE BEURTEILUNGEN
 

Ich liebe euren Online Shop.
So schnell und easy. Hier 
findet man die coolsten Sachen.
megasmile Zahnschnee
mein neuer Liebling!
Alessa C.

Ilicipit quiderum, que non est vellest rupti-
ur ariostorecum incid et occusci venditatur 
remquasit volum ditatistrum labo. Busdae 
nullupta dolore voluptur.
Max M.

äHNLICHE PRODUKTE  >
KINDERLINIE >
FÜR DAZWISCHEN >
FRISCHER ATEM >

      Ihrer Wunschliste hinzufügen

IN DEN WARENKORB

CHF 120,00

C
ha

t

 DE  FR

Zahnbürsten > Schallzahnbürsten > edel+white Sonic Generation



© Markenform GmbH  9

Projekt 
Karten für alle möchlichen Anlässe

Leistungen
Geburtstags-Oster-Einladungs Karten Konzeption- und Projektleitung bei Markenform
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Projekt 
Phonak
Stäfa 

Leistungen
Guidelines
Dummys:
Verpackungen
Taschen
Broschüren
Flyer
Advertisement

Konzeption- und Projektleitung bei Scholtysik  
Niederberger Kraft

A rich visual soundscape depicts the most  
challenging listening environments where exclusive 
Phonak  technology can help people to hear  

Use these measurements for the most frequently  
used format groups.

Imagery: soundscape Layout measurements and basic type sizes

Conveying key messages 
The Phonak soundscape is like a giant theatre portraying people in different 
 environments and colorful objects, reflecting our claim “Life is on”.  
Each scene supports a key message we wish to convey. For example:
•	 	Challenging	listening	environments:	 

city, car, ambient music, restaurant, outdoor, beach
•	 	Hard-to-hear	sounds:	 

people laughing, birds, insects, leaves, rain
•	 	Colorful	objects:	 

rainbow = colors, kite = wind, notes = music

Cut-out objects
Use single objects to make layouts lively.

Format group (portrait and landscape) A3 A4 A5 A6/5 A6 A7

Logo size (%)
Logo width (mm)

48 
48 

36 
36 

28 
28 

24 
24 

24 
24 

20
20 

Soundstrip 
thickness (mm) 

3.1 2.5 2 1.75 1.75 1.5

Margins (mm) 
left, right, top, bottom

12 9 6.75 5 5 4

Columns 12 12 12 12 12 4

Gutter (mm) 6 4.5 3.5 2.5 2.5 2.5

Baseline grid (pt) 14 14 14 14 12 12

Headline (pt)
recommendations

36, 48, 60 24, 36, 48 18, 24, 36 18, 24, 36 14, 18, 24 12, 14, 18

Lead, quote (pt) 18, 24 14, 18 11, 14 11, 14 9.5, 11 9.5

Subtitle 1, header (pt) 18, 24 14, 18 11, 14 11 9.5, 11 9.5

Subtitle 2 + 3 (pt) 11 11 11 11 9.5 9.5

Body copy (pt) 11 11 11 11 9.5 9.5

Headline

Subtitle 1

Subtitle 2
Subtitle 3

Lead

Body copy

Phonak brand design
Design essentials
v1.0 — March 2013

Outdoor environment Do not create images 
 using objects that are 
not in the soundscape.

City environment Do not use wide empty 
spaces as key visuals; 
make sure “Life is on” is 
 reflected.

Social occasions

Brand ads Don’ts

Product / feature ads
Indivual scenes feature product benefits.

E. g. Speech  
in Wind

E. g. UltraZoomE. g. DuoPhone E. g. auto StereoZoom

1 

Never use images that 
are not from the Phonak 
soundscape.

Contact and download

Contact
For general questions related to the Phonak brand design,  
please don’t hesitate to send an inquiry to:
branding@phonak.com

To download images and visuals, please go to:
Marketing database
http://mamlive.phonak.com

To receive access, please contact:
MarketingDatabase@phonak.com
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Consider these type sizes as recommendations. They are based on 
the baseline grid increments set-up in all master  templates.
If using other type sizes, be sure they are big enough to read  easily.

more effectively and, as a result, participate more 
 fully in the world around them.
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The logo stands for everything Phonak:
our company, our values, our people.

Logo

Logo with claim (standard)
Use in all communication materials. Minimum width: 15mm

Color 
Positive logo Negative logo

Black-and-white 
Positive logo Negative logo

Phonak 
graphite

Phonak 
green

Phonak 
light graphite

White Phonak 
green

Logo without claim (exception)
This is an exception, e.g. for small give-aways or hearing aids with space  
for logo smaller than 15 mm. Also permitted in combination with other logos 
(partner branding).

Color 
Positive logo Negative logo

Black-and-white 
Positive logo Negative logo

Black White

Primary colors are characteristic of Phonak. 
Secondary colors enrich our communication.

Rotis is the Phonak corporate typeface. The layout grid provides order and flexibility at the  
same time.

A note of Phonak green, from full blast (solid)  
to fade (transparent) – towards the logo.

A selection of media examples

Colors Typography Layout gridSoundstrip At a glance

Primary colors
Primary colors appear on all Phonak communications.

Front cover layout, examples

PH Green 
Pantone 376 U 
CMYK  55 / 0 / 100 / 0
RGB 139 / 188 / 007
HEX 8bbc07

PH Light Graphite 
Pantone  Black 7 U (60 %) 
CMYK  0 / 0 / 9 / 55
RGB 131 / 131 / 127
HEX 83837f

PH Graphite 
Pantone  Black 7 U 
CMYK  0 / 0 / 15 / 90
RGB 064 / 063 / 056
HEX 403f38

PH Salmon 
Pantone  4995 C 
CMYK  0 / 47 / 38 / 34
RGB 181 / 122 / 110
HEX b57a6e

PH Mint 
Pantone  5783 C 
CMYK  6 / 0 / 28 / 28
RGB 194 / 195 / 164
HEX c2c3a4

PH Ruby 
Pantone  209 C 
CMYK  0 / 83 / 34 / 51
RGB 141 / 045 / 067
HEX 8d2d43

PH Petrol 
Pantone  548 C 
CMYK  100 / 19 / 0 / 65
RGB 00 / 068 / 102
HEX 004466

PH Ochre 
Pantone  465 C 
CMYK  18 / 31 / 56 / 0
RGB 217 / 180 / 126
HEX d9b47e

PH Teal 
Pantone  5497 C 
CMYK  18 / 0 / 9 / 38
RGB 155 / 170 / 171
HEX 9baaab

Secondary colors
Secondary colors enrich the primary colors.

Additional colors
Additional colors are for diagrams and  tables.

Black
CMYK  0 / 0 / 0 / 100
RGB 000 / 000 / 000
HEX 000000

White
CMYK  0 / 0 / 0 / 0
RGB 255 / 255 / 255
HEX ffffff

Graphite can be applied 
as tints.
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Rotis Sans Serif

Headline

Sub-
headline

Lead, quote

Subtitle 1,
header

Subtitle 3
Body copy

Captions,  
marginalia

Ficillectem ventur occuminverem
Mintionecae doluptae volupti busanie 
dissit ommolup tatur Molupta.

Endebit odi acepelique dista
Ugias explic te endit lit perate sit aut 
quodi cuptatis conto lacerum re 
veruptate quae sa denest ulpa invent 
invelen tiatia quo doluptae moleni 
met pediossi consendae rallode Faceat 
occaeperum qui dolorume. 

Taset facere nonesi  
sitipsanti concon 
teperum dolorume.

Hapore consed doluptate

Halister
Dolu Endature

Orempe volore non precti illignatur 
Et molorrum fugiti ut utatur ma vol uptio tes esto 
puateno dipsum porioni rem vento omnimi, incta 
!tisqui cull rigent esto quatendipsum as alitio. Faceat 
occaeperum qui dolori ume.

Subtitle 2
Body copy

Brochures

Flyers Advertisement

Choose format
First select the format and add margins according to format. 
Use the exact measurements defined for the format group.

Place logo in bottom right corner 
Apply the logo in the size defined for the format group and position bottom 
right, aligned on the margins.

Place image and soundstrip 
Place image (composed by using the soundscape) within the margins.  
Always use the full width. Height is flexible. 
 
Place text within or below image
Use Rotis Semi Serif Pro Bold for headlines and sub-headlines. Align text flush 
left. Repeat outer margins within the image for positioning text over an image.

Place soundstrip 
Place a green bar on top across the bottom edge of the image.  
The bar is always as wide as the image. For the thickness, use the exact 
measurements defined for the format group.

Set gradient feather 
Set the Gradient Feather Effect as shown to ensure that the soundstrip  
turns transparent as it fades.

Create the soundstrip in InDesign for every application
–  Effects 

–  Gradient Feather 
– Gradient Stops 
– Location: 75 %

Front cover layout
Step by step

Soundstrip construction 
Step by step

Vokalia Loreperum nos veniaspit rest

Quiditia vereictur is repro dolorest

Tectorum repudis.

Loffi  cietus dis Laurum
Hiponduc

There are two versions of the logo.

Phonak Bolero Q
Capturing voices wherever you go, 
whatever you do

Razupaltuf cangro 
Ovidem ate perovidis aut occab rillont fugitio naserati 
onsequi ut quam incipis essererum per himinus

Maximum image height, 
text on image

Leaflet Always maintain logo clearspace.
X = Margin

2X

X

Together. 
On your hearing journey.

Phonak Quest
Capturing all of life’s most challenging soundscapes 
with Binaural VoiceStream Technology®

Phonak Bolero Q
Discover the world’s best solution 
for one-sided hearing loss

Your voice helped us make 
phone conversation twice as enjoyable. 

By listening closely to you, the hearing care professionals, we learned that many patients 	 nd 
speech understanding di�  cult when chatting on their mobile phones. This led us to develop 
 DuoPhone, an exclusive Phonak feature that allows the caller’s voice to be heard in both ears, 
in real time, making phone conversations much more understandable and twice as enjoyable.

DuoPhone

Understand 
better wherever 
you go
Try a new Phonak

Bag and dummy box

Always align bottom of 
soundstrip with bottom 
of image.
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The logo stands for everything Phonak:
our company, our values, our people.

Logo

Logo with claim (standard)
Use in all communication materials. Minimum width: 15mm

Color 
Positive logo Negative logo

Black-and-white 
Positive logo Negative logo

Phonak 
graphite

Phonak 
green

Phonak 
light graphite

White Phonak 
green

Logo without claim (exception)
This is an exception, e.g. for small give-aways or hearing aids with space  
for logo smaller than 15 mm. Also permitted in combination with other logos 
(partner branding).

Color 
Positive logo Negative logo

Black-and-white 
Positive logo Negative logo

Black White

Primary colors are characteristic of Phonak. 
Secondary colors enrich our communication.

Rotis is the Phonak corporate typeface. The layout grid provides order and flexibility at the  
same time.

A note of Phonak green, from full blast (solid)  
to fade (transparent) – towards the logo.

A selection of media examples

Colors Typography Layout gridSoundstrip At a glance

Primary colors
Primary colors appear on all Phonak communications.

Front cover layout, examples

PH Green 
Pantone 376 U 
CMYK  55 / 0 / 100 / 0
RGB 139 / 188 / 007
HEX 8bbc07

PH Light Graphite 
Pantone  Black 7 U (60 %) 
CMYK  0 / 0 / 9 / 55
RGB 131 / 131 / 127
HEX 83837f

PH Graphite 
Pantone  Black 7 U 
CMYK  0 / 0 / 15 / 90
RGB 064 / 063 / 056
HEX 403f38

PH Salmon 
Pantone  4995 C 
CMYK  0 / 47 / 38 / 34
RGB 181 / 122 / 110
HEX b57a6e

PH Mint 
Pantone  5783 C 
CMYK  6 / 0 / 28 / 28
RGB 194 / 195 / 164
HEX c2c3a4

PH Ruby 
Pantone  209 C 
CMYK  0 / 83 / 34 / 51
RGB 141 / 045 / 067
HEX 8d2d43

PH Petrol 
Pantone  548 C 
CMYK  100 / 19 / 0 / 65
RGB 00 / 068 / 102
HEX 004466

PH Ochre 
Pantone  465 C 
CMYK  18 / 31 / 56 / 0
RGB 217 / 180 / 126
HEX d9b47e

PH Teal 
Pantone  5497 C 
CMYK  18 / 0 / 9 / 38
RGB 155 / 170 / 171
HEX 9baaab

Secondary colors
Secondary colors enrich the primary colors.

Additional colors
Additional colors are for diagrams and  tables.

Black
CMYK  0 / 0 / 0 / 100
RGB 000 / 000 / 000
HEX 000000

White
CMYK  0 / 0 / 0 / 0
RGB 255 / 255 / 255
HEX ffffff

Graphite can be applied 
as tints.
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Rotis Sans Serif

Headline

Sub-
headline

Lead, quote

Subtitle 1,
header

Subtitle 3
Body copy

Captions,  
marginalia

Ficillectem ventur occuminverem
Mintionecae doluptae volupti busanie 
dissit ommolup tatur Molupta.

Endebit odi acepelique dista
Ugias explic te endit lit perate sit aut 
quodi cuptatis conto lacerum re 
veruptate quae sa denest ulpa invent 
invelen tiatia quo doluptae moleni 
met pediossi consendae rallode Faceat 
occaeperum qui dolorume. 

Taset facere nonesi  
sitipsanti concon 
teperum dolorume.

Hapore consed doluptate

Halister
Dolu Endature

Orempe volore non precti illignatur 
Et molorrum fugiti ut utatur ma vol uptio tes esto 
puateno dipsum porioni rem vento omnimi, incta 
!tisqui cull rigent esto quatendipsum as alitio. Faceat 
occaeperum qui dolori ume.

Subtitle 2
Body copy

Brochures

Flyers Advertisement

Choose format
First select the format and add margins according to format. 
Use the exact measurements defined for the format group.

Place logo in bottom right corner 
Apply the logo in the size defined for the format group and position bottom 
right, aligned on the margins.

Place image and soundstrip 
Place image (composed by using the soundscape) within the margins.  
Always use the full width. Height is flexible. 
 
Place text within or below image
Use Rotis Semi Serif Pro Bold for headlines and sub-headlines. Align text flush 
left. Repeat outer margins within the image for positioning text over an image.

Place soundstrip 
Place a green bar on top across the bottom edge of the image.  
The bar is always as wide as the image. For the thickness, use the exact 
measurements defined for the format group.

Set gradient feather 
Set the Gradient Feather Effect as shown to ensure that the soundstrip  
turns transparent as it fades.

Create the soundstrip in InDesign for every application
–  Effects 

–  Gradient Feather 
– Gradient Stops 
– Location: 75 %

Front cover layout
Step by step

Soundstrip construction 
Step by step

Vokalia Loreperum nos veniaspit rest

Quiditia vereictur is repro dolorest

Tectorum repudis.

Loffi  cietus dis Laurum
Hiponduc

There are two versions of the logo.

Phonak Bolero Q
Capturing voices wherever you go, 
whatever you do

Razupaltuf cangro 
Ovidem ate perovidis aut occab rillont fugitio naserati 
onsequi ut quam incipis essererum per himinus

Maximum image height, 
text on image

Leaflet Always maintain logo clearspace.
X = Margin

2X

X

Together. 
On your hearing journey.

Phonak Quest
Capturing all of life’s most challenging soundscapes 
with Binaural VoiceStream Technology®

Phonak Bolero Q
Discover the world’s best solution 
for one-sided hearing loss

Your voice helped us make 
phone conversation twice as enjoyable. 

By listening closely to you, the hearing care professionals, we learned that many patients 	 nd 
speech understanding di�  cult when chatting on their mobile phones. This led us to develop 
 DuoPhone, an exclusive Phonak feature that allows the caller’s voice to be heard in both ears, 
in real time, making phone conversations much more understandable and twice as enjoyable.

DuoPhone

Understand 
better wherever 
you go
Try a new Phonak

Bag and dummy box

Always align bottom of 
soundstrip with bottom 
of image.
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The logo stands for everything Phonak:
our company, our values, our people.

Logo

Logo with claim (standard)
Use in all communication materials. Minimum width: 15mm

Color 
Positive logo Negative logo

Black-and-white 
Positive logo Negative logo

Phonak 
graphite

Phonak 
green

Phonak 
light graphite

White Phonak 
green

Logo without claim (exception)
This is an exception, e.g. for small give-aways or hearing aids with space  
for logo smaller than 15 mm. Also permitted in combination with other logos 
(partner branding).

Color 
Positive logo Negative logo

Black-and-white 
Positive logo Negative logo

Black White

Primary colors are characteristic of Phonak. 
Secondary colors enrich our communication.

Rotis is the Phonak corporate typeface. The layout grid provides order and flexibility at the  
same time.

A note of Phonak green, from full blast (solid)  
to fade (transparent) – towards the logo.

A selection of media examples

Colors Typography Layout gridSoundstrip At a glance

Primary colors
Primary colors appear on all Phonak communications.

Front cover layout, examples

PH Green 
Pantone 376 U 
CMYK  55 / 0 / 100 / 0
RGB 139 / 188 / 007
HEX 8bbc07

PH Light Graphite 
Pantone  Black 7 U (60 %) 
CMYK  0 / 0 / 9 / 55
RGB 131 / 131 / 127
HEX 83837f

PH Graphite 
Pantone  Black 7 U 
CMYK  0 / 0 / 15 / 90
RGB 064 / 063 / 056
HEX 403f38

PH Salmon 
Pantone  4995 C 
CMYK  0 / 47 / 38 / 34
RGB 181 / 122 / 110
HEX b57a6e

PH Mint 
Pantone  5783 C 
CMYK  6 / 0 / 28 / 28
RGB 194 / 195 / 164
HEX c2c3a4

PH Ruby 
Pantone  209 C 
CMYK  0 / 83 / 34 / 51
RGB 141 / 045 / 067
HEX 8d2d43

PH Petrol 
Pantone  548 C 
CMYK  100 / 19 / 0 / 65
RGB 00 / 068 / 102
HEX 004466

PH Ochre 
Pantone  465 C 
CMYK  18 / 31 / 56 / 0
RGB 217 / 180 / 126
HEX d9b47e

PH Teal 
Pantone  5497 C 
CMYK  18 / 0 / 9 / 38
RGB 155 / 170 / 171
HEX 9baaab

Secondary colors
Secondary colors enrich the primary colors.

Additional colors
Additional colors are for diagrams and  tables.

Black
CMYK  0 / 0 / 0 / 100
RGB 000 / 000 / 000
HEX 000000

White
CMYK  0 / 0 / 0 / 0
RGB 255 / 255 / 255
HEX ffffff

Graphite can be applied 
as tints.
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Rotis Sans Serif

Headline

Sub-
headline

Lead, quote

Subtitle 1,
header

Subtitle 3
Body copy

Captions,  
marginalia

Ficillectem ventur occuminverem
Mintionecae doluptae volupti busanie 
dissit ommolup tatur Molupta.

Endebit odi acepelique dista
Ugias explic te endit lit perate sit aut 
quodi cuptatis conto lacerum re 
veruptate quae sa denest ulpa invent 
invelen tiatia quo doluptae moleni 
met pediossi consendae rallode Faceat 
occaeperum qui dolorume. 

Taset facere nonesi  
sitipsanti concon 
teperum dolorume.

Hapore consed doluptate

Halister
Dolu Endature

Orempe volore non precti illignatur 
Et molorrum fugiti ut utatur ma vol uptio tes esto 
puateno dipsum porioni rem vento omnimi, incta 
!tisqui cull rigent esto quatendipsum as alitio. Faceat 
occaeperum qui dolori ume.

Subtitle 2
Body copy

Brochures

Flyers Advertisement

Choose format
First select the format and add margins according to format. 
Use the exact measurements defined for the format group.

Place logo in bottom right corner 
Apply the logo in the size defined for the format group and position bottom 
right, aligned on the margins.

Place image and soundstrip 
Place image (composed by using the soundscape) within the margins.  
Always use the full width. Height is flexible. 
 
Place text within or below image
Use Rotis Semi Serif Pro Bold for headlines and sub-headlines. Align text flush 
left. Repeat outer margins within the image for positioning text over an image.

Place soundstrip 
Place a green bar on top across the bottom edge of the image.  
The bar is always as wide as the image. For the thickness, use the exact 
measurements defined for the format group.

Set gradient feather 
Set the Gradient Feather Effect as shown to ensure that the soundstrip  
turns transparent as it fades.

Create the soundstrip in InDesign for every application
–  Effects 

–  Gradient Feather 
– Gradient Stops 
– Location: 75 %

Front cover layout
Step by step

Soundstrip construction 
Step by step

Vokalia Loreperum nos veniaspit rest

Quiditia vereictur is repro dolorest

Tectorum repudis.

Loffi  cietus dis Laurum
Hiponduc

There are two versions of the logo.

Phonak Bolero Q
Capturing voices wherever you go, 
whatever you do

Razupaltuf cangro 
Ovidem ate perovidis aut occab rillont fugitio naserati 
onsequi ut quam incipis essererum per himinus

Maximum image height, 
text on image

Leaflet Always maintain logo clearspace.
X = Margin

2X

X

Together. 
On your hearing journey.

Phonak Quest
Capturing all of life’s most challenging soundscapes 
with Binaural VoiceStream Technology®

Phonak Bolero Q
Discover the world’s best solution 
for one-sided hearing loss

Your voice helped us make 
phone conversation twice as enjoyable. 

By listening closely to you, the hearing care professionals, we learned that many patients 	 nd 
speech understanding di�  cult when chatting on their mobile phones. This led us to develop 
 DuoPhone, an exclusive Phonak feature that allows the caller’s voice to be heard in both ears, 
in real time, making phone conversations much more understandable and twice as enjoyable.

DuoPhone

Understand 
better wherever 
you go
Try a new Phonak

Bag and dummy box

Always align bottom of 
soundstrip with bottom 
of image.
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The logo stands for everything Phonak:
our company, our values, our people.

Logo

Logo with claim (standard)
Use in all communication materials. Minimum width: 15mm

Color 
Positive logo Negative logo

Black-and-white 
Positive logo Negative logo

Phonak 
graphite

Phonak 
green

Phonak 
light graphite

White Phonak 
green

Logo without claim (exception)
This is an exception, e.g. for small give-aways or hearing aids with space  
for logo smaller than 15 mm. Also permitted in combination with other logos 
(partner branding).

Color 
Positive logo Negative logo

Black-and-white 
Positive logo Negative logo

Black White

Primary colors are characteristic of Phonak. 
Secondary colors enrich our communication.

Rotis is the Phonak corporate typeface. The layout grid provides order and flexibility at the  
same time.

A note of Phonak green, from full blast (solid)  
to fade (transparent) – towards the logo.

A selection of media examples

Colors Typography Layout gridSoundstrip At a glance

Primary colors
Primary colors appear on all Phonak communications.

Front cover layout, examples

PH Green 
Pantone 376 U 
CMYK  55 / 0 / 100 / 0
RGB 139 / 188 / 007
HEX 8bbc07

PH Light Graphite 
Pantone  Black 7 U (60 %) 
CMYK  0 / 0 / 9 / 55
RGB 131 / 131 / 127
HEX 83837f

PH Graphite 
Pantone  Black 7 U 
CMYK  0 / 0 / 15 / 90
RGB 064 / 063 / 056
HEX 403f38

PH Salmon 
Pantone  4995 C 
CMYK  0 / 47 / 38 / 34
RGB 181 / 122 / 110
HEX b57a6e

PH Mint 
Pantone  5783 C 
CMYK  6 / 0 / 28 / 28
RGB 194 / 195 / 164
HEX c2c3a4

PH Ruby 
Pantone  209 C 
CMYK  0 / 83 / 34 / 51
RGB 141 / 045 / 067
HEX 8d2d43

PH Petrol 
Pantone  548 C 
CMYK  100 / 19 / 0 / 65
RGB 00 / 068 / 102
HEX 004466

PH Ochre 
Pantone  465 C 
CMYK  18 / 31 / 56 / 0
RGB 217 / 180 / 126
HEX d9b47e

PH Teal 
Pantone  5497 C 
CMYK  18 / 0 / 9 / 38
RGB 155 / 170 / 171
HEX 9baaab

Secondary colors
Secondary colors enrich the primary colors.

Additional colors
Additional colors are for diagrams and  tables.

Black
CMYK  0 / 0 / 0 / 100
RGB 000 / 000 / 000
HEX 000000

White
CMYK  0 / 0 / 0 / 0
RGB 255 / 255 / 255
HEX ffffff

Graphite can be applied 
as tints.

Ro
tis

 S
em

i S
er

if 
Bo

ld

Rotis Sans Serif

Headline

Sub-
headline

Lead, quote

Subtitle 1,
header

Subtitle 3
Body copy

Captions,  
marginalia

Ficillectem ventur occuminverem
Mintionecae doluptae volupti busanie 
dissit ommolup tatur Molupta.

Endebit odi acepelique dista
Ugias explic te endit lit perate sit aut 
quodi cuptatis conto lacerum re 
veruptate quae sa denest ulpa invent 
invelen tiatia quo doluptae moleni 
met pediossi consendae rallode Faceat 
occaeperum qui dolorume. 

Taset facere nonesi  
sitipsanti concon 
teperum dolorume.

Hapore consed doluptate

Halister
Dolu Endature

Orempe volore non precti illignatur 
Et molorrum fugiti ut utatur ma vol uptio tes esto 
puateno dipsum porioni rem vento omnimi, incta 
!tisqui cull rigent esto quatendipsum as alitio. Faceat 
occaeperum qui dolori ume.

Subtitle 2
Body copy

Brochures

Flyers Advertisement

Choose format
First select the format and add margins according to format. 
Use the exact measurements defined for the format group.

Place logo in bottom right corner 
Apply the logo in the size defined for the format group and position bottom 
right, aligned on the margins.

Place image and soundstrip 
Place image (composed by using the soundscape) within the margins.  
Always use the full width. Height is flexible. 
 
Place text within or below image
Use Rotis Semi Serif Pro Bold for headlines and sub-headlines. Align text flush 
left. Repeat outer margins within the image for positioning text over an image.

Place soundstrip 
Place a green bar on top across the bottom edge of the image.  
The bar is always as wide as the image. For the thickness, use the exact 
measurements defined for the format group.

Set gradient feather 
Set the Gradient Feather Effect as shown to ensure that the soundstrip  
turns transparent as it fades.

Create the soundstrip in InDesign for every application
–  Effects 

–  Gradient Feather 
– Gradient Stops 
– Location: 75 %

Front cover layout
Step by step

Soundstrip construction 
Step by step

Vokalia Loreperum nos veniaspit rest

Quiditia vereictur is repro dolorest

Tectorum repudis.

Loffi  cietus dis Laurum
Hiponduc

There are two versions of the logo.

Phonak Bolero Q
Capturing voices wherever you go, 
whatever you do

Razupaltuf cangro 
Ovidem ate perovidis aut occab rillont fugitio naserati 
onsequi ut quam incipis essererum per himinus

Maximum image height, 
text on image

Leaflet Always maintain logo clearspace.
X = Margin

2X

X

Together. 
On your hearing journey.

Phonak Quest
Capturing all of life’s most challenging soundscapes 
with Binaural VoiceStream Technology®

Phonak Bolero Q
Discover the world’s best solution 
for one-sided hearing loss

Your voice helped us make 
phone conversation twice as enjoyable. 

By listening closely to you, the hearing care professionals, we learned that many patients 	 nd 
speech understanding di�  cult when chatting on their mobile phones. This led us to develop 
 DuoPhone, an exclusive Phonak feature that allows the caller’s voice to be heard in both ears, 
in real time, making phone conversations much more understandable and twice as enjoyable.

DuoPhone

Understand 
better wherever 
you go
Try a new Phonak

Bag and dummy box

Always align bottom of 
soundstrip with bottom 
of image.
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The logo stands for everything Phonak:
our company, our values, our people.

Logo

Logo with claim (standard)
Use in all communication materials. Minimum width: 15mm

Color 
Positive logo Negative logo

Black-and-white 
Positive logo Negative logo

Phonak 
graphite

Phonak 
green

Phonak 
light graphite

White Phonak 
green

Logo without claim (exception)
This is an exception, e.g. for small give-aways or hearing aids with space  
for logo smaller than 15 mm. Also permitted in combination with other logos 
(partner branding).

Color 
Positive logo Negative logo

Black-and-white 
Positive logo Negative logo

Black White

Primary colors are characteristic of Phonak. 
Secondary colors enrich our communication.

Rotis is the Phonak corporate typeface. The layout grid provides order and flexibility at the  
same time.

A note of Phonak green, from full blast (solid)  
to fade (transparent) – towards the logo.

A selection of media examples

Colors Typography Layout gridSoundstrip At a glance

Primary colors
Primary colors appear on all Phonak communications.

Front cover layout, examples

PH Green 
Pantone 376 U 
CMYK  55 / 0 / 100 / 0
RGB 139 / 188 / 007
HEX 8bbc07

PH Light Graphite 
Pantone  Black 7 U (60 %) 
CMYK  0 / 0 / 9 / 55
RGB 131 / 131 / 127
HEX 83837f

PH Graphite 
Pantone  Black 7 U 
CMYK  0 / 0 / 15 / 90
RGB 064 / 063 / 056
HEX 403f38

PH Salmon 
Pantone  4995 C 
CMYK  0 / 47 / 38 / 34
RGB 181 / 122 / 110
HEX b57a6e

PH Mint 
Pantone  5783 C 
CMYK  6 / 0 / 28 / 28
RGB 194 / 195 / 164
HEX c2c3a4

PH Ruby 
Pantone  209 C 
CMYK  0 / 83 / 34 / 51
RGB 141 / 045 / 067
HEX 8d2d43

PH Petrol 
Pantone  548 C 
CMYK  100 / 19 / 0 / 65
RGB 00 / 068 / 102
HEX 004466

PH Ochre 
Pantone  465 C 
CMYK  18 / 31 / 56 / 0
RGB 217 / 180 / 126
HEX d9b47e

PH Teal 
Pantone  5497 C 
CMYK  18 / 0 / 9 / 38
RGB 155 / 170 / 171
HEX 9baaab

Secondary colors
Secondary colors enrich the primary colors.

Additional colors
Additional colors are for diagrams and  tables.

Black
CMYK  0 / 0 / 0 / 100
RGB 000 / 000 / 000
HEX 000000

White
CMYK  0 / 0 / 0 / 0
RGB 255 / 255 / 255
HEX ffffff

Graphite can be applied 
as tints.
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Rotis Sans Serif

Headline

Sub-
headline

Lead, quote

Subtitle 1,
header

Subtitle 3
Body copy

Captions,  
marginalia

Ficillectem ventur occuminverem
Mintionecae doluptae volupti busanie 
dissit ommolup tatur Molupta.

Endebit odi acepelique dista
Ugias explic te endit lit perate sit aut 
quodi cuptatis conto lacerum re 
veruptate quae sa denest ulpa invent 
invelen tiatia quo doluptae moleni 
met pediossi consendae rallode Faceat 
occaeperum qui dolorume. 

Taset facere nonesi  
sitipsanti concon 
teperum dolorume.

Hapore consed doluptate

Halister
Dolu Endature

Orempe volore non precti illignatur 
Et molorrum fugiti ut utatur ma vol uptio tes esto 
puateno dipsum porioni rem vento omnimi, incta 
!tisqui cull rigent esto quatendipsum as alitio. Faceat 
occaeperum qui dolori ume.

Subtitle 2
Body copy

Brochures

Flyers Advertisement

Choose format
First select the format and add margins according to format. 
Use the exact measurements defined for the format group.

Place logo in bottom right corner 
Apply the logo in the size defined for the format group and position bottom 
right, aligned on the margins.

Place image and soundstrip 
Place image (composed by using the soundscape) within the margins.  
Always use the full width. Height is flexible. 
 
Place text within or below image
Use Rotis Semi Serif Pro Bold for headlines and sub-headlines. Align text flush 
left. Repeat outer margins within the image for positioning text over an image.

Place soundstrip 
Place a green bar on top across the bottom edge of the image.  
The bar is always as wide as the image. For the thickness, use the exact 
measurements defined for the format group.

Set gradient feather 
Set the Gradient Feather Effect as shown to ensure that the soundstrip  
turns transparent as it fades.

Create the soundstrip in InDesign for every application
–  Effects 

–  Gradient Feather 
– Gradient Stops 
– Location: 75 %

Front cover layout
Step by step

Soundstrip construction 
Step by step

Vokalia Loreperum nos veniaspit rest

Quiditia vereictur is repro dolorest

Tectorum repudis.

Loffi  cietus dis Laurum
Hiponduc

There are two versions of the logo.

Phonak Bolero Q
Capturing voices wherever you go, 
whatever you do

Razupaltuf cangro 
Ovidem ate perovidis aut occab rillont fugitio naserati 
onsequi ut quam incipis essererum per himinus

Maximum image height, 
text on image

Leaflet Always maintain logo clearspace.
X = Margin

2X

X

Together. 
On your hearing journey.

Phonak Quest
Capturing all of life’s most challenging soundscapes 
with Binaural VoiceStream Technology®

Phonak Bolero Q
Discover the world’s best solution 
for one-sided hearing loss

Your voice helped us make 
phone conversation twice as enjoyable. 

By listening closely to you, the hearing care professionals, we learned that many patients 	 nd 
speech understanding di�  cult when chatting on their mobile phones. This led us to develop 
 DuoPhone, an exclusive Phonak feature that allows the caller’s voice to be heard in both ears, 
in real time, making phone conversations much more understandable and twice as enjoyable.

DuoPhone

Understand 
better wherever 
you go
Try a new Phonak

Bag and dummy box

Always align bottom of 
soundstrip with bottom 
of image.

Brand_Design_Essentials_Phonak_March_2013_100_210_GB_V1.00_028_0957_02.indd   1 21.03.13   14:52

The logo stands for everything Phonak:
our company, our values, our people.

Logo

Logo with claim (standard)
Use in all communication materials. Minimum width: 15mm

Color 
Positive logo Negative logo

Black-and-white 
Positive logo Negative logo

Phonak 
graphite

Phonak 
green

Phonak 
light graphite

White Phonak 
green

Logo without claim (exception)
This is an exception, e.g. for small give-aways or hearing aids with space  
for logo smaller than 15 mm. Also permitted in combination with other logos 
(partner branding).

Color 
Positive logo Negative logo

Black-and-white 
Positive logo Negative logo

Black White

Primary colors are characteristic of Phonak. 
Secondary colors enrich our communication.

Rotis is the Phonak corporate typeface. The layout grid provides order and flexibility at the  
same time.

A note of Phonak green, from full blast (solid)  
to fade (transparent) – towards the logo.

A selection of media examples

Colors Typography Layout gridSoundstrip At a glance

Primary colors
Primary colors appear on all Phonak communications.

Front cover layout, examples

PH Green 
Pantone 376 U 
CMYK  55 / 0 / 100 / 0
RGB 139 / 188 / 007
HEX 8bbc07

PH Light Graphite 
Pantone  Black 7 U (60 %) 
CMYK  0 / 0 / 9 / 55
RGB 131 / 131 / 127
HEX 83837f

PH Graphite 
Pantone  Black 7 U 
CMYK  0 / 0 / 15 / 90
RGB 064 / 063 / 056
HEX 403f38

PH Salmon 
Pantone  4995 C 
CMYK  0 / 47 / 38 / 34
RGB 181 / 122 / 110
HEX b57a6e

PH Mint 
Pantone  5783 C 
CMYK  6 / 0 / 28 / 28
RGB 194 / 195 / 164
HEX c2c3a4

PH Ruby 
Pantone  209 C 
CMYK  0 / 83 / 34 / 51
RGB 141 / 045 / 067
HEX 8d2d43

PH Petrol 
Pantone  548 C 
CMYK  100 / 19 / 0 / 65
RGB 00 / 068 / 102
HEX 004466

PH Ochre 
Pantone  465 C 
CMYK  18 / 31 / 56 / 0
RGB 217 / 180 / 126
HEX d9b47e

PH Teal 
Pantone  5497 C 
CMYK  18 / 0 / 9 / 38
RGB 155 / 170 / 171
HEX 9baaab

Secondary colors
Secondary colors enrich the primary colors.

Additional colors
Additional colors are for diagrams and  tables.

Black
CMYK  0 / 0 / 0 / 100
RGB 000 / 000 / 000
HEX 000000

White
CMYK  0 / 0 / 0 / 0
RGB 255 / 255 / 255
HEX ffffff

Graphite can be applied 
as tints.
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Rotis Sans Serif

Headline

Sub-
headline

Lead, quote

Subtitle 1,
header

Subtitle 3
Body copy

Captions,  
marginalia

Ficillectem ventur occuminverem
Mintionecae doluptae volupti busanie 
dissit ommolup tatur Molupta.

Endebit odi acepelique dista
Ugias explic te endit lit perate sit aut 
quodi cuptatis conto lacerum re 
veruptate quae sa denest ulpa invent 
invelen tiatia quo doluptae moleni 
met pediossi consendae rallode Faceat 
occaeperum qui dolorume. 

Taset facere nonesi  
sitipsanti concon 
teperum dolorume.

Hapore consed doluptate

Halister
Dolu Endature

Orempe volore non precti illignatur 
Et molorrum fugiti ut utatur ma vol uptio tes esto 
puateno dipsum porioni rem vento omnimi, incta 
!tisqui cull rigent esto quatendipsum as alitio. Faceat 
occaeperum qui dolori ume.

Subtitle 2
Body copy

Brochures

Flyers Advertisement

Choose format
First select the format and add margins according to format. 
Use the exact measurements defined for the format group.

Place logo in bottom right corner 
Apply the logo in the size defined for the format group and position bottom 
right, aligned on the margins.

Place image and soundstrip 
Place image (composed by using the soundscape) within the margins.  
Always use the full width. Height is flexible. 
 
Place text within or below image
Use Rotis Semi Serif Pro Bold for headlines and sub-headlines. Align text flush 
left. Repeat outer margins within the image for positioning text over an image.

Place soundstrip 
Place a green bar on top across the bottom edge of the image.  
The bar is always as wide as the image. For the thickness, use the exact 
measurements defined for the format group.

Set gradient feather 
Set the Gradient Feather Effect as shown to ensure that the soundstrip  
turns transparent as it fades.

Create the soundstrip in InDesign for every application
–  Effects 

–  Gradient Feather 
– Gradient Stops 
– Location: 75 %

Front cover layout
Step by step

Soundstrip construction 
Step by step

Vokalia Loreperum nos veniaspit rest

Quiditia vereictur is repro dolorest

Tectorum repudis.

Loffi  cietus dis Laurum
Hiponduc

There are two versions of the logo.

Phonak Bolero Q
Capturing voices wherever you go, 
whatever you do

Razupaltuf cangro 
Ovidem ate perovidis aut occab rillont fugitio naserati 
onsequi ut quam incipis essererum per himinus

Maximum image height, 
text on image

Leaflet Always maintain logo clearspace.
X = Margin

2X

X

Together. 
On your hearing journey.

Phonak Quest
Capturing all of life’s most challenging soundscapes 
with Binaural VoiceStream Technology®

Phonak Bolero Q
Discover the world’s best solution 
for one-sided hearing loss

Your voice helped us make 
phone conversation twice as enjoyable. 

By listening closely to you, the hearing care professionals, we learned that many patients 	 nd 
speech understanding di�  cult when chatting on their mobile phones. This led us to develop 
 DuoPhone, an exclusive Phonak feature that allows the caller’s voice to be heard in both ears, 
in real time, making phone conversations much more understandable and twice as enjoyable.

DuoPhone

Understand 
better wherever 
you go
Try a new Phonak

Bag and dummy box

Always align bottom of 
soundstrip with bottom 
of image.
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Together. 
On your hearing journey.

Phonak Quest
Capturing all of life’s most challenging soundscapes 
with Binaural VoiceStream Technology®

Phonak Bolero Q
Discover the world’s best solution 
for one-sided hearing loss

Your voice helped us make 
phone conversation twice as enjoyable. 

By listening closely to you, the hearing care professionals, we learned that many patients � nd 
speech understanding di�  cult when chatting on their mobile phones. This led us to develop 
 DuoPhone, an exclusive Phonak feature that allows the caller’s voice to be heard in both ears, 
in real time, making phone conversations much more understandable and twice as enjoyable.

DuoPhone

Understand 
better wherever 
you go
Try a new Phonak
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Projekt 
IT-Dienstleistungsunternehmen
Xenjo, IT-Dienstleistungen, Zürich

Leistungen
Markenentwicklung 
Designrahmenkonzept 
Bildkonzept 
Geschäftsdrucksachen
Internetauftritt: www.xenjo.ch Konzeption- und Projektleitung bei Lämmler&Mettler



© Markenform GmbH  12

Projekt 
zwak AG – Spezialisten für 
Alltagsbewältigung
Zürcher Wohn- und Arbeitskoordination

Leistungen
Markenentwicklung
Designrahmenkonzept 
Bildkonzept
Geschäftsdrucksachen
Imagebroschüre
Fotografie
Internetauftritt: www.zwak.ch Konzeption- und Projektleitung bei Lämmler&Mettler
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Projekt 
Sicherheitstechnikunternehmen
Sictech, Safety Engineering Sichterheitstechnik, Bergdietikon

Leistungen
Markenentwicklung 
Designrahmenkonzept
Bildkonzept 
Geschäftsdrucksachen
Unternehmensbroschüre 
Messestand
Einladungskarte 
Internetauftritt: www.sictech.ch Konzeption- und Projektleitung bei Lämmler&Mettler

« Qualität, Kontinuität und Fairness – an diesen 
Werten orientieren wir uns » 

Bernhard Hediger, Geschäftsführer, Sictech

Sicherheitstechnik ist unser Metier
» kompetente Beratung
» massgeschneiderte Planung
» zuverlässsige Ausführung
» effiziente Wartung
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Projekt 
Ars et Aurum, Silberschmiede
Wil

Leistungen
Markenentwicklung
Designrahmenkonzept 
Geschäftsdrucksachen
Bildkonzept
Fotografie
Internetauftritt: www.ars-et-aurum.ch Konzeption- und Projektleitung bei Lämmler&Mettler

Home   Portrait   Galerie   Kontakt 

Wir sind Spezialisten für hochwertiges Kunsthandwerk – von der stilvollen 
Restauration von Antiquitäten bis zur luxuriösen Einzelanfertigung.

Lassen Sie sich von unseren Objekten inspirieren und verzaubern und 
machen Sie sich ein Bild von uns. Da aber unsere Kunst nur im 
eigentlichen Werk erfasst werden kann, laden wir Sie gerne dazu ein, uns 
auch ganz unverbindlich in unserem Atelier zu besuchen. Gerne widmen 
wir Ihnen unsere Zeit.

Feuer und Flamme für Gold und Silber
Die feine Silberschmiede in fünfter 
Generation

Ars et Aurum  Pestalozzistrasse 33  9500 Wil  Telefon +41 71 911 37 89

Home   Portrait   Galerie   Kontakt 

Silberschmiede und Vergoldungskunst 
Luxuriöse Neuanfertigungen für Innenarchitektur für Mode, Sport, 
Innenarchitektur, Schiffs- und Autobau ist nur eine unserer Spezialitäten. 
Seit jeher sind wir auch das einzige Atelier in der Schweiz, das die seltene 
und beständige Kunst der Feuervergoldung noch beherrscht. Unsere 
stilvollen Restaurationen von Kirchenschätzen und Antiquitäten gelten als 
vorbildlich und die Neuanfertigung sakraler Gegenstände ist eines unserer 
Kerngeschäfte.

Ein zukunftsorientiertes Traditionshaus 
Erfahrung und Wissen als Privileg und  
solider Grundstein für Neues

Ars et Aurum  Pestalozzistrasse 33  9500 Wil  Telefon +41 71 911 37 89

Kirchenschätze >  Antiquitäten >  Luxusgüter >

Ars et Aurum  Pestalozzistrasse 33  9500 Wil  Telefon +41 71 911 37 89

Home   Portrait   Galerie   Kontakt 

Kirchenschätze 

Kelche  Ciborien  Kreuze  Monstranzen

weiter zu Antiquitäten >
weiter zu Luxusgüter >

Freude an Formschönheit – Lust auf Innovation
Die Herausforderung in sämtlichen Bereichen 
der Schmiedekunst spornt uns an
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Projekt 
Farfalla Naturkosmetik und  
Duftladen, Printmedien
Uster

Leistungen
Verpackung & Produktedesign
Messestand
Verkaufsfolder 
Verkaufsbroschure Konzeption- und Projektleitung bei Lämmler&Mettler
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Projekt 
Farfalla Naturkosmetik 
und Duftladen, Produkte
Uster

Leistungen
Verpackung & Produktedesign
Messestand
Verkaufsfolder 
Verkaufsbroschure Konzeption- und Projektleitung bei Lämmler&Mettler

feel beautiful
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feel beautiful

intense  
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feel beautiful

age 
miracle
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be 
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feel beautiful

pure 
sensitive
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silhouette  
miracle
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daily  
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Projekt 
IT-Dienstleistungsunternehmen
Datalynx, IT Services, Basel 

Leistungen
Markenentwicklung
Designrahmenkonzept
Geschäftspapiere 
Illustrationen
Unternehmensbroschüre 
Diverse Karten
PowerPoint-Vorlage
Internetauftritt Konzeption- und Projektleitung bei Lämmler&Mettler

 03.11.2006
Seite  1

Präsentation für Kunde xyz

Datalynx

Der Spezialist für Informationstechnologie
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Projekt 
GZO Gesundheitsversorgung 
Zürcher Oberland, Spital Wetzikon
Wetzikon

Leistungen
Redesign des Erscheinungsbildes 
Bildkonzept
Illustrationen
Geschäftsdrucksachen
Patientenbroschüren 
Jahresbericht
Anzeigen, Plakate, Banner
Internetauftritt
Signaletik Konzeption- und Projektleitung bei Lämmler&Mettler
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Projekt 
investiere.ch
Zug

Leistungen
Markenentwicklung 
Designrahmenkonzept
Geschäftspapiere
Entwurf für Internetauftrit Konzeption- und Projektleitung bei Lämmler&Mettler

investiere 

Home    Investitionsangebote    Investoren    Unternehmer    Bibliothek    Community    Über uns

Einloggen   Zugang erstellen

En Fr De

venture capital

Direkter Investitionszugang zu den vielversprechendsten  
Jungunternehmen. Werden Sie Teilhaber der Startup  
Unternehmen an die Sie glauben. Treffen Sie die visionärs-
ten Unternehmer der Schweiz. Melden Sie sich an und  
investieren Sie kostenlos.

» Investieren
 Evaluieren Sie vielversprechende Startups

» Projekt einreichen
 Erzählen Sie uns von Ihrem Projekt
 
»       investiere auf Facebook

25 Mär 2011
Livebeats - Concerts and Controversy

3 Mär 2011
Today: ShopAlive investor webinar

18 Feb 2011
Shadow Governement Ready to Launch
» more

investiere.ch - Facilitating private, non-listed, direct investments; © 2009-2011 Verve Capital Partners GmbH, Zug

Einloggen   Zugang erstellen

En Fr De

ForumIl inum res conseni bero ea voleceresti  
ipienia eum, iume exeruptatia quia de comnimet 
velendunt, consed ut faceperovit

Home    Investitionsangebote    Investoren    Unternehmer    Bibliothek    Community    Über uns

nanotion

total interested committed
1800000 891000 677000

Overview   Investmentproposal   CEO Channel (2)   Deal Room 

Min. Kapital zum  
Abschluss: 
CHF 1 000 000

Min. Investment: 
CHF 10 000

Bisciate ceptatem rernati te es comni vendebitia volupici berehenti 
solumque andiossi nulparum

Bisciate ceptatem rernati te es comni vendebitia volupici berehenti 
solumque andiossi nulparum

Gesuchtes Kapital: 
CHF 1 750 000

Investment Dynamics

Activity

CTI Research Project
Awarded funds

Dtame quis excepu-
daes sinctotate am 

Ycit dolorio moluptat 
ex est quo intiat

Trusted by

My Investment Status
Ihr Zugriffslevel  [Info]
Limitierter Zugang  1 2 3       

1. Browsen
ForumIl inum res conseni bero ea 
voleceresti ipienia eum, iume exe-
ruptatia quia de comnimet velend-
unt, consed ut faceperovit

 invest!
2. Consider investment

3. Due Dilligence 

4. Signing

investiere 
venture capital

investiere 
venture capital

Investieren Sie selbst kleine Summen in die vielver-

sprechendsten Schweizer Startup Unternehmen und 

lassen Sie sich von uns durch den Dschungel des  

Investitionsprozesses begleiten.   

Was ist investiere.ch? 
Investieren Sie selbst kleine Summen in die vielversprechends-
ten Schweizer Startup Unternehmen und lassen Sie sich von uns 
durch den Dschungel des Investitionsprozesses begleiten

Unsere Zielgruppe
investiere.ch richtet sich an alle Privatpersonen, die in Schwei-
zer Startup-Unternehmen investieren wollen oder sich grund-
sätzlich für innovative Geschäftskonzepte interessieren.

Unsere Services
Auf investiere.ch finden Sie vielversprechende Jungunterneh-
men, welche aktuell Risikokapital suchen - Sie können mit 
Freunden oder Experten die vorgestellten Geschäftskonzepte 
kritisch diskutieren, mit Unternehmern und anderen potenti-
ellen Investoren in Kontakt treten, aber vor allem auch direkt 
investieren.

Unsere Ambition
Investiere.ch ist beseelt von der Ambition, eine Kultur des Un-
ternehmertums in der breiten Bevölkerung zu fördern und sich 
für innovative Ideen und Unternehmer einzusetzen.

Unsere Investitionsvorschläge
Hier finden Sie keine Grosskonzerne mit unüberschaubaren 
Geschäftsmodellen sondern leidenschaftliche Unternehmer, die 
die Welt oder zumindest die Lebensqualität vieler Menschen ein 
kleines Stück verbessern wollen - dies ist nach unserer Auffas-
sung der stärkste Grund für wirtschaftlichen Erfolg.

Und was nicht?
investiere.ch ist kein exclusiver „Business Angel Club“ der nur 
extrem vermögenden Privatpersonen zugänglich ist, sondern ist 
für alle Anleger offen.

investiere.ch ist kein Investmentfonds
wir sammeln kein Geld auf unseren Konten und legen auch kei-
ne externen Fonds auf, welche in einzelne oder mehrere Star-
tups investieren – wir ermöglichen Direktinvestitionen zwischen 
Privatinvestoren und Unternehmern.

investiere.ch ist kein Anlageberater
wir geben keine Investitionsempfehlungen ab, aber wir treffen 
eine Auswahl an Investitionsöglichkeiten welche unseren hohen 
Qualitätsanforderungen genügen und klären über die signifikan-
ten Risiken von Startup-Investitionen auf.
 
investiere.ch ist keine Non-for-profit Organisation
auch wenn wir überzeugt sind einen wichtigen Beitrag  
zur Förderung einer nachhaltigen Wirtschaftsentwicklung zu 
leisten, streben wir an, ein profitables Unternehmen zu sein.

Überblick
Auf investiere.ch finden Sie vielversprechende Jungunterneh-
men, welche aktuell Risikokapital suchen. Sie können mit 
Freunden oder Experten die vorgestellten Geschäftskonzepte 
kritisch diskutieren, mit Unternehmern und anderen potenti-
ellen Investoren in Kontakt treten, aber vor allem auch direkt 
investieren.

Wer ist ein investiere.ch Investor
Privatinvestoren jeglicher Art: investiere.ch gewährt einer 
breiteren Bevölkerung Zugang zu Direktinvestitionen in nicht-
börsennotierte Frühphasenunternehmen. Die Dienstleistungen 
richten sich in erster Linie an in Finanzangelegenheiten erfah-
rene Kleininvestoren, in zweiter Linie aber auch an qualifizierte 
Business Angels und Grossinvestoren.

Vorteile
Sie erhalten Zugang zu den vielversprechendsten Schweizer 
Startups und zu inspirierenden Geschäftskonzepten.
Sie können neue Diversifikationsmöglichkeiten erschliessen. Sie 
können effektiv die Innovationskraft und die KMU der Schweiz 
fördern. Sie erhalten unternehmerische und praktische Venture 
Capital Erfahrung. Sie konzentrieren sich auf die Investitionsent-
scheidung und nicht auf Administration.

Dienstleitungen für Investoren
1 Zugang zu Direktinvestitionen in Frühphasenunter-
nehmen

2 Koordination mit Unternehmern und Ko-Investoren 
sowie Organisation von Meetings

3 Wissens- und Diskussionsplattform

4 Standardisierte und bewährte Investitionsmodelle 
und -prozesse
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The problem we solve
Nanotechnology is expected to be the foundation of the main 
technological innovations of the 21st century. After more than 
twenty years of research, nanotechnologies are now gaining 
popularity for commercial use: they are used in hundreds of 
everyday consumer products, such as cosmetics, food, as well 
as automotive, electronic and medical products. Nanoparticles 
can contribute to making products stronger, lighter, cleaner or 
smarter.

Besides these positive effects, little is known about the potenti-
al health and environmental effects and risks of these tiny par-
ticles. Since nanoparticles are small enough to easily penetrate 
cells in lungs, brains and other organs a number of regulations 
and legal restrictions have been put in place. Today, a lot of 
different industry customers are forced to monitor and regulate 
the size and concentration of nanoparticles in their so-called 
nano-enabled products.

Beyond these regulatory requirements, most industries using 
nanoparticles need to fully characterize nanoparticles in order 
to meet their requirements towards quality control and produc-
tion efficiency.

Most requirements demand precise, accurate and rapid me-
thods to fully characterize nanoparticles both in real-time and 
during the manufacturing process.
Our Solution

As an ETH spin-off, nanotion offers solutions for any aspect of 
nano-sized particle analysis. Together with a research part-
ner, “Interstaatliche Hochschule für Technik Buchs” and CTI, 
nanotion has developed an analytical device that allows for fully 
characterized nanoparticles in fluids.

The size, the concentration and, for the first time, the chemical 
composition can be determined without any time consuming 
pre-treatments of the sample. The technology is also applicable 
for tracking nanoparticles in real time and within industrial 
production processes.

Using a patent-pending technology platform, nanotion is the 
first commercial producer of an analytical device for the full 
and real-time characterization of nanoparticles in liquid nano-
enabled consumer products. Nanotion provides its technical 
solutions for water, food, cosmetic, pharmaceutical and chemi-
cal industry companies. These clients will use the technology in 
the fields of monitoring of production processes and customer 
product quality control.

To meet individual and specific customer requirements, addi-
tional modules will be developed and will be installed on the 
respective device. With this, nanotion provides not only the right 
instrumentation, but also advises customers in optimizing exis-
ting concepts for specific analytical tasks and challenges.

Business Model
The business model of nanotion is based on two pillars: Analy-
sis Service and Analytical Devices.

Analysis Service
Nanotion provides analysis services to customers who need to 
characterize the nanoparticles in their products at CHF 5‘000 
per sample series (ten samples). The products can be analyzed 
in nanotion’s laboratory or directly at the customer site. For 
the latter, the existing prototype is re-engineered and installed 
in a mobile service car. Nanotion receives a predefined fee per 
analysis. With its centralized (laboratory) and decentralized 
(service car) analysis service, nanotion receives direct customer 
feedback which is directly used for further developments of the 
technology.

Analytical Devices
A standard analytical industrial device is in development and 
will be sold as of 2012 at CHF 150‘000 to customers in the wa-
ter, food, cosmetic, pharmaceutical and chemical industries.

Name: nanotion AG

Legal form: Inc. (“Swiss Aktiengesellschaft”)

Domicile: Zurich, Switzerland

Industry: Nanotechnology

Establishment: June 2010

Current ownership: The two founders own 100%  

of the company

Nanotion12 13

total interested committed

1800000

Investment Barometer

891000 677000

Christopher Latkoczy, CEO
Christopher Latkoczy, Dr. techn. (Uni-
versity of Vienna), born in 1969, is the 
founder and CEO of nanotion Inc. He is 
the co-inventor of the technology for the 
nanoparticle characterization and proved 
to be a specialist in developing enhanced 
analytical methods over the last years. 

Bartjan den Hartogh COO, Marketing and 
Sales
Bartjan den Hartogh, MSc ETH Mat. Sci. 
(ETH Zurich) born in 1981 is the second 
founder and COO of nanotion. He studied 
Materials Science with specialization in 
Business Science at the ETH in Zürich. 
He will be responsible for marketing 
and sales and be involved in the product 
implementation. 

Tom Forrer CTO, Software Engineer
Tom Forrer, born in 1984, joined nanotion 
in November 2010 to contribute to the 
team with his experience in laboratory 
automation. He is the lead developer in 
charge of maintaining and further develo-
ping the measurement.

Direkter Investitionszugang zu den  

vielversprechendsten Jungunternehmen. 

venture capital
investiere 
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Projekt 
Leitfaden für die Evaluation  
von kulturellen Projekten
ProHelvetia und Migros-Kulturprozent, Zürich

Leistungen
Designrahmenkonzept 
Leitfaden in Form eines Taschenbuchs 
Einladungskarten zur Tagung Konzeption- und Projektleitung bei Lämmler&Mettler
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Projekt 
The Advisory House
Zürich, Köln, München, Wien, London

Leistungen
Markenentwicklung
Designrahmenkonzept
Bildkonzept 
Geschäftsdrucksachen
Messe-Display
Internetauftrtitt: www.advisoryhouse.com Konzeption- und Projektleitung bei Lämmler&Mettler

Wir integrieren Business- und 
Technologieberatung. und wir integrieren 
Konzeption und umsetzung.  
Die Berater von The Advisory House verfügen neben ihrem 
methodischen Know-how über detaillierte, praxiserprobte Expertise 
in allen Energie- und Umweltbereichen. The Advisory House 
ist für seine Kunden kompetenter Partner bei der Lösung ihrer 
Management-Herausforderungen. Dazu stellen wir sicher, dass 
unsere Beratungsteams das hierfür notwendige Kompetenzspektrum 
erstklassig abdecken - mit praxiserprobtem Know-how, sowohl fachlich 
als auch methodisch.

Praxisbeispiel
> Hydropt: Optimierung der Bewirtschaftung von 
Speicherwasserkraftwerken im saisonalen Verlauf
> Download Broschüre Hydropt

Mitarbeiter
> Das Team von The Advisory House ist inzwischen 
auf über 60 Berater angewachsen. Es besteht 
sowohl aus Mitarbeitern mit betriebs- und / oder 
volkswirtschaftlichem Hintergrund als auch 
aus Naturwissenschaftlern, Technologen und 
Sozialwissenschaftlern.

„The Advisory House ist der komplette Berater. 
Ein brillanter strategischer Kopf mit einem 
grossen Herzen und kräftigen Händen bei der 
Umsetzung.“
Vorstand eines Europäischen Multi Utility 
Unternehmens

The Advisory house

Branche     I Kompetenzen     I Lösungsansatz     I Applikationen     I Unternehmen I Publikationen I Karriere     

> Technologie
Unternehmerische Arbeits- 
abläufe ohne Informations-
technologie (IT) sind heute 
undenkbar. Es reicht nicht einmal 
mehr aus, wenn die Unternehmens-
IT einfach den Anforderungen 
der Geschäftsstrategie folgt. 
Viel-mehr entwickelt sich die IT 
kontinuierlich zu einem wichtigen 
Differenzierungsfaktor am Markt.

de I en  Startseite  Kontakt   

Konzeption

Umsetzung

Technologie
Technologie
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Offices in Europa
> Niederlassungen 

Unsere Kompetenzspektrum 
in der Beratung 
> Strategie & Geschäftsmodelle 
> Prozesse & Organisation 
> Mergers & Acquisition 
> Finance & Controlling 
> Technologie  
> Transformationsmanagement

Wir unterstützen energieunternehmen 
bei der Lösung ihrer unternehmerischen 
herausforderung.

Die Berater von The Advisory House verfügen neben ihrem 
methodischen Know-how über detaillierte, praxiserprobte Ewxpertise in 
allen Energie- und Umweltbereichen. 
> weiter

Fachkompetenz 
> Strom
> Gas 
> Wasser 
Wasser und Energie, 
Berechnung: Gewinnbare 
Energie aus Wasserkraft 
und Energiebedarf 
für die Erwärmung 
von Wasser, Tabelle 
Wärmekapazitäten und 
Temperaturabhängigkeit
> Biomasse
> Kohle
> Öl
> CO2

Wertschöpfungsstufen
> Förderung Erzeugung                                           
> Handel                                                                 
> Transport Speicherung                                         
> Vertrieb Verbrauch                                               
> Entsorgung Recyling

Förderung, Erzeugung                                         H
andel                                                                 Transport, Speicherung                    
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The Advisory house

Branche     I Kompetenzen     I Lösungsansatz     I Applikationen     I Unternehmen     I Publikationen I Karriere     

de I en  Startseite  Kontakt   

unsere Kompetenzen reichen von der 
strategieentwicklung bis hin zum 
Management komplexer Transformationen.  
Die Berater von The Advisory House verfügen neben ihrem 
methodischen Know-how über detaillierte, praxiserprobte Expertise 
in allen Energie- und Umweltbereichen. The Advisory House 
ist für seine Kunden kompetenter Partner bei der Lösung ihrer 
Management-Herausforderungen. Dazu stellen wir sicher, dass 
unsere Beratungsteams das hierfür notwendige Kompetenzspektrum 

Ihr Start bei uns
>  Stellenangebote 
>  Perspektiven 
>  Beraterprofil 
>  Einstieg als Berater

„Erstklassige strategische und konzeptionelle 
Arbeit gepaart mit hoher Motivation und 
Engagement bei der Umsetzung.“
Vorstand eines führenden Betreibers  
von Wasserkraftwerken in Deutschland

Philosophie
> The Advisory House ist angetreten mit der Vision, 
ein „neues“ Beratungshaus aufzubauen, eine 
Premium-Beratung, deren Name für ausgezeichnete, 
messbare Ergebnisse steht, für höchste inhaltliche 
Ansprüche und leidenschaftliches Commitment, 
für partnerschaftliche Zusammenarbeit und für 
verantwortungsvolles Unternehmertum.  
„Ausgezeichnete, messbare Ergebnisse“ bedeutet 
für uns: Wir machen den Projekterfolg messbar und 
lassen uns daran messen.

Unsere Businesskompetenzen

> Strategie & Geschäftsmodelle
> Prozesse & Organisation
> Mergers & Acquisition
> Finance & Controlling
> Technologie
Unternehmerische Arbeits- 
abläufe ohne Informations-
technologie (IT) sind heute 
undenkbar. Es reicht nicht einmal 
mehr aus, wenn die Unternehmens-
IT einfach den Anforderungen 
der Geschäftsstrategie folgt. 
Viel-mehr entwickelt sich die IT 
kontinuierlich zu einem wichtigen 
Differenzierungsfaktor am Markt.

> Transformationsmanagement
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The Advisory house
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The Advisory house

The Advisory house ist eine führende Management 
Beratung für die energiewirtschaft europas. 

Standorte in Europa
> Niederlassungen 
 
Profile
> Mitarbeiter
> Geschäftsführer

Die Berater von The Advisory House verfügen neben ihrem methodischen 
Know-how über detaillierte, praxiserprobte Expertise in allen Energie- und 
Umweltbereichen. 
> mehr über die Comodities

die energiewirtschaft ist das rückgrat der  
modernen Gesellschaft. 
Wir unterstützen renommierte Energie-unternehmen bei der Lösung ihrer
unternehmerischen Herausforderungen. 

Wir entwickeln anspruchsvolle ready-to-use-
Applikationen 

de I en  Startseite  Kontakt   
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> Downloads

Unsere Fachkompetenz 
im Energiekreislauf
> Förderung, Veredelung
> Erzeugung, Handel
> Transport, Speicherung
> Vertrieb, Verbrauch
> Entsorgung, Recycling

Unsere Kompetenzspektrum 
in der Beratung 
> Strategie & Geschäftsmodelle 
> Prozesse & Organisation 
> Mergers & Acquisition 
> Finance & Controlling 
> Technologie  
> Transformationsmanagement


